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現 状 （ 観 光 分 野 ）

参照︓価値観の変化（じゃらんリサーチセンター）https://jrc.jalan.net/wp-content/uploads/terimakasih/terimakasih_vol63.pdf

海外旅⾏ 国内旅⾏

ニ ュ ー ノ ー マ ル の 旅 ⾏ 価 値 観

「 コ ロ ナ に よ り 海 外 旅 ⾏ か ら 国 内 旅 ⾏ へ 」

従
来
の
旅
⾏

新しい環境下での国内旅⾏に求められる要素

⾷ ⾃ 然 マ イ カ ー 近 隣

季節や地域 密の回避 ⾞での旅⾏ 近隣への旅⾏

より個々⼈の要望がかなう地域の旅⾏に期待が⾼まる
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国内旅⾏おでかけネットワーク
V p o n 広 告 ソ リ ュ ー シ ョ ン

【概要】
観光協会・⾃治体の⽅の地域観光プロモーションに特化した

国内の旅⾏掲載⾯へ広告配信

広 告 背 景 ▶

観 光 背 景 ▶

Cook ieやアプリデータなどのプライバシー問題に準拠

国内旅⾏を促進する旅⾏メディアへの配信

AD

サイト
サイト

サイト

サイト
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01

その地域にマッチしたコンテンツへターゲティング配信※

掲載は国内の旅⾏メディアに特化

02

印象に残りやすいリッチな訴求の動画やバナー型03

サービス特徴

※対応掲載メディアに限定されます

配信⾯

ターゲティング

クリエイティブ

国内旅⾏おでかけネットワーク

P O
I N
T

広 告 配 信
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01 掲載は国内の旅⾏メディアに特化配信⾯

旅⾏・観光系メディア

移動・交通系メディア

地域特化型メディア

【国内旅⾏メディアネットワーク】

おでかけネットワーク特徴（配信⾯）

a n d  m o r e

※⼀例となり、掲載を保証するものではありません
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02 ターゲティング その地域にマッチしたコンテンツへターゲティング※

その地域のコンテンツへマッチ その地域の居住者へマッチ

例︓東北の国内旅⾏キャンペーン広
告を東北のコンテンツへ配信。

例︓北海道に居住している⼈に北海道
の国内旅⾏キャンペーン広告を配信

おでかけネットワーク特徴（ターゲティング）
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03 クリエイティブ 印象に残りやすいリッチな訴求の動画やバナー型

参照︓マクロミル⾃社案件ブランドリフト調査

広告認知 広告理解 利⽤意欲

8.9%

14.7%
12.9%

23.7%

6.1%

42.9%

静⽌画 動画 静⽌画 動画 静⽌画 動画

＋1.6倍 ＋1.8倍 ＋7.0倍

静 ⽌ 画 広 告 と ⽐ 較 し て 動 画 広 告 は 、 広 告 認 知 や 理 解 が い ず れ も 上 昇

おでかけネットワーク特徴（クリエイティブ）


